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競選傳播策略如何才能朝「有效」的路徑上邁進，作者在本書中已經提出了答

案，那就是「有策略、能管理」，雙劍合璧，妙用無窮。畢竟策略再好，若無法有

效率的因時、因地或按部就班地執行，策略只能淪為紙上談兵；即便「叫好」，亦

無「叫座」的可能，頂多只能孤芳自賞。由此可見，「選舉無師傅、用錢買就有」

的觀念，早已隨現今選戰的日益科學化與專業化的發展而漸漸走進歷史；競選傳播

之策略與管理已儼然成為「勝選者」之致勝關鍵，而本書於 2012 年總統選舉前出

版，除了能讓候選人及團隊有個戰略及戰術運用上的準則之外，其亦有四大特點。 

首先，「戰略宏觀、戰術細膩」，突顯出本書的氣度與格局。本書先以宏觀的

角度建構出競選傳播的戰略觀點，透過簡單、清楚、易懂、明瞭，且具原創性的

DSP 模式為出發點，再以微觀的角度鉅細靡遺地將相關戰術做了深刻整理；舉凡廣

告、造勢活動、媒體公關、人際傳播等戰術作為，構築了整個競選傳播策略的體

系。不僅如此，各戰術內容部份，除了將基礎之運作模式先行鋪陳外，並透過各種

類型的分類歸納，來彼此呼應；更值得一提的是，各篇章皆有置入管理面向的元素
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與討論，更能使策略之規劃安排藉由精致的管理，有進一步達成預期效果之可能。 

其次，「理論鋪陳、個案呼應」，滿足專業與業餘人士的不同需求。本書作為

競選傳播之重要研究，不僅在於其有足以適用於正式選戰中的的理論策略，更能透

過個案來解釋與印證理論；以個案來說，從 1996 年我國民選總統以來，重要之單

一選區選舉，如縣市長、五都首長、總統選舉相關案例，除了有相當篇幅的描述個

案背景讓人了解外，亦透過相應之理論進行檢證，使理論與實務相互搭配。同時由

於長時間之縱向研究，亦予學界開了一扇比較競選傳播策略演變之新視窗，賦予相

關研究無限的可能。而書中亦歸納許多選戰中實際的作品呈現，同時進行評論，皆

能使讀者對於相關策略呈現之優勝劣敗，有個更客觀且專業的判斷標準；除了能學

習成功作品或案例的關鍵策略外，對於並非到位的創意策略發想，亦能謹慎加以避

免，使稀少的競選資源能獲得更充分地運用。 

再者，「科際整合、面向多元」，讓競選傳播視野與脈絡既深且廣。不論是與

管理有關的形象管理、媒體管理、議題管理、衝突管理與競選總部管理，還是行銷

公關面向的話題行銷、媒體公關與公關活動，抑或是人際傳播、辯論理論與民意調

查之理論方法；這些內容之討論，從多元的面向來討論競選傳播，不僅突顯了競選

傳播在跨領域討論的可能，也使相關理論與競選傳播有交相激盪、綿密互動的機

會，以多元視角來觀察同樣的競選議題，必將豐富該領域之研究成果。 

最後，「效果討論、指標建構」，使競選傳播之效果研究更具客觀性。一般來

說，競選傳播效果研究確實有其困難性，不論是研究方法、研究指標、研究對象內

容等，皆有相當程度之限制，以致學界相關研究數量遠較策略研究少；然本書則從

訊息、媒體、廣告經費、認知、情感與行為等六大類別著手，建構了三十八項效果

評估指標，同時亦點出了相應的研究方法與測量方式。指標建構確實對競選傳播之

效果研究提供了更具前瞻性的無限可能；藉由這些指標，研究者亦能針對特定的研

究類別或領域，進行較深入的效果研究，豐富學界研究成果。 

競選傳播作為一門新興學門，早已經跳脫了純實務層次，而進入理論與實務能

進一步交相映證的新時代；而商品化時代的選戰，早已非候選人或政黨只憑以往組

織動員的方式或與選民搏感情就能勝選，唯有透過精細到位的傳播策略安排與管

理，再配合組織動員系統之啟動，才能夠立於不敗之地。基於以上的討論可了解，

本書已經為競選傳播做了最好的詮釋，除了可提供學術研究者從事進一步相關研究

之外；對於實務參與者或操盤者而言，本書更早已跳脫了「劍譜」的層次，而是一

本紮紮實實的致勝「秘笈」。 


