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1. Anheuser-Busch beer：www.budweiser.com 

2. Amstel beer：www.amstel.com 

3. Brick beer：www.brickbeer.com 

4. Beer blind test：www.tastebeer.com.au 

5. Ceres beer：www.royalunibrew.com 

6. Carlsberg beer：www.carlsberg.com 

7. Faxe beer：www.faxe.com 

8. Interbrew beer：www.inbev.com 

9. Hite beer：www.hite.com 

10. Heineken beer：www.heinekeninternational.com 

11. Martens beer：www.martens.be 

12. Miller beer：www.millerbrewing.com 

13. Sanmiguel beer：www.sanmiguel.com.ph 

14. 王子啤酒：www.princebeer.com 

15. 西湖朝日啤酒：www.xihubeer.com 

16. 英博双鹿啤酒：www.doubledeer.com 

17. 英特布魯金陵啤酒：www.chinaue.com 
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18. 金星啤酒：www.jinxing-beer.com 

19. 青島啤酒：www.tsingtaobeer.com.cn 

20. 珠江啤酒：www.zhujiangbeer.com 

21. 煙台啤酒：www.yantaibeer.com 

22. 燕京惠泉啤酒：www.kindspring.com 

23. 燕京啤酒：www.yanjing.com.cn 

24. 朝日啤酒：www.asahibeer.com.cn 

25. 華潤雪花雪花啤酒：www.snowbeer.com.cn 

26. 重慶啤酒：www.chongqingbeer.com 

 

 


